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Data: Belgium 1983-2004
USA 1971-2003
Germany 1975-2002
UK 1980-2003



-.�/	��	���0*�	

	������	��	�9����
�
����	3

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�



:���,

;���-��<

#�� ��

��
������	�"�	��1��	��
���	��	-.�/
$���	���������

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

;���-��<
'/�	-

=������

%&	'�����	()*#

%



:���,

;���-��<
'/�	-


#�� ��

+�����	�����

(���	���������	�����

��
������	�"�	��1��	��
���	��	-.�/
$���	���������

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

'/�	-

2�
	�

��

%&	'�����	()*#



�!

��

�!

&�

���# ���%

/��(�"	��	-.�/	%����	���������
,������	����	���������	��	���������

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

(!

�

!

��

:���

<��/�	-


��



�2

��

�0

��3

:���
�������
�-�������
��
�������
����	�<

��������	�������	�����
��	��	����	4���
���	�������� �
-���	#������	��� ��

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

��5 

�3

�2

�6

�3

�7

� �

�0

�� �6�

�3�

� 3

� 8

� �

���

� �
>����
�����(&����%

��



$

 

#

��

��

���# ���%

���
���	��
������	���	��������	����������9	%������	 ���������	�

:���	���������

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

($

(�

�

�
:�����

;	�"����

�&



$
���	���
����	��	�������	����


year 1 year 2 year 3

�����	(�����
��
�����

�����	(�����	� 
���	�
	
��������	����
�����

4�������	"����"�
	��
����	����
<	���	�"�	�

���	��	��	�"�	�"����

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

-.�/	%����

:����	��	����������

:����	�
	
��%���	�����

 �;	����

3;	����

7;	����

�$



��
������	�"�	��1��	��
���
<����%���	���������	�� -�����

2

4

6

8
C

ha
ng

e 
%

Inflation (Eurostat)

FMCG Volume Change

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

-6

-4

-2

0

C
ha

ng
e 

%

�!



���%���	,����
2/
�
��
����/�����,


��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�



�

$

 

#

���# ���%

��(���������	�����	��
������	��	4���
�	���	"��	���� ���	��������
��
������	����	�	���%��	��(

��(�*=


��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

( 

($

(�

�

�"

��(�*=

+������

;



��(�
+������

;

��(���������	��	!������	4���
�
<���%��	��	��
������

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

%������	'�����

�#



=��������
	�
��
(���#���
	�

!������	4���
�	� ���%���	,����	����	����	���(�"
$�����	���	���������

?����
	������	

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

������
�4��
��
:���
��/��
��

�
��
�	������


�%

?�����	������	
<���

����-�



#

��

��

�$

�%

&�

&�

!������	4���
�	� ������	���%���	,����	���(�"
��
������	��
����	���	�"��	��������

@
����
	�

=��������
	�
��
(���#���
	�

?����
	������	

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

(�

�

�

$

 

#

�!

� 

�"

�#

>��� >��� >&�� >$�� >���" >���" >&��" >$��" >���# >���# >&��# >$��# >���% >���% >&��% >$��%

��

������
�4��
��
:���
��/��
��

�
��
�	������


?�����	������	
<���

����-�



���%���	,����	-.�/
:����	$"����

-����� $
���=>

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

��

', /������ ������



�����������	����	������	�"���	���%�	�?
��������
� 
����	�����	��	�	��(	��%��

=��������
	�
��
(���#���
	�

@
����
	�

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

����������
:����	$"����	

� !������	
4���
�

��



����������	-.�/
:����	$"����

-����� $
���=>

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

�&

/������ ������',



$"�

���	��"�%����#

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�



�

�

�

&

$

?�
A�
	�� 7��1
����B
 �
	
������	 :���,


-.�/	%������	��
�����	��	��������	��������	������
� �������	�������������	������	("��	��
������	(��	"� �"

������������	

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

($

(&

(�

(�

�
+�	%����	
;	�"����

-�����	@�0

�!



����������	���	����������	��	��
�������

�"�$
�!�&

���!

�� � 

�"��

�#��
&��!

�# � �%

�$�$

�&�%

�#�#

&���
&&�#

���# ���%

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

� 

�� � 

?��	�
 �
�,�	� 
���� @4 ����	 C� C�=



-.�/	� &%�����	������	�
	��
	���������	%������	
��	A ������
/������	��������	��	@�"�

���	������B	���	"����	��� �	�������	��	���������

-����� $
���',

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

���#���"��� ���%

���	8	+����=>/������

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

�"



��
������	"��	����	
��
�����	�����500 million 

extra meals 

€5 billion less 
out of home

��������	
� �
����������
�
�������� ��	
���
����
���	 ����	�����������	
�

����	��	������	� ����	
�������	��	"���9	����	
�����	���

extra meals 
at home

Around 0.6% of FMCG
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